pitzendesign und Kreati-
Sviidi sind bei BIG - einem

der groBten Hersteller von
Spielwaren aus Kunststoff — seit
Jahrzehnten das Markenzeichen
fur den internationalen Markter-
folg. Auch beim Umbau der Fin-
menzentrale im  frankischen
FUrth hat das expandierende
Spielwarenunternehmen  jefzt
unkonventionell-kreative Lésun-
gen gesucht. BIG-Firmenchef
Dipl.-Ing. Ernst A. Bettag beauf-
tragte die Nurnberger Innenar-
chitektin Dipl.-Ing. Petra Schlei-
fenheimer mit der Neugestaltung
der Unternehmensverwaltung
und lieB der Designerin bei der
Realisierung ihrer Office-Welt
weitgehend freie Hand.

Ungewdhnliche Technik-Fea-
tures —beispielsweise per Knopf-
druckin lhrer Transparenz verdn-
derbare LED-Glaszwischenwdn-
de - schaffen, kombiniert mit
Marmor aus Michelangelos
Steinbrichen, im BIG-Verwal-
tungszentrum ein auBerge-
wohnliches Ambiente.

Optische Akzente setzt auch
ein Brunnen, der gleichzeitig for
angenehmes Raumklima sorgt.

; : - ; Die schwimmende Kugel des

3 e ; Brunnens besteht aus weiBem
'nnena rchitektur als Carrora-Mormor, der zu dem
e N schwarzen Granit ,Labrador blue
' 3 LR e pearal” des Sockels einen auffdl-
|moge—Fa ktor S ligen Kontrast bildet. Gefertigt
' g . hat den Brunnen die Firma Kus-

' ' > ‘ ser aus Aicha vorm Wald.

Aus dem gleichen Material
wie der Sockel besteht auch der
FuBboden in den Verwaltungs-
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rdumen.  Up-Lights,
zur blendfreien Be- |
leuchtung der Biros |
und mit modernster [if
Technik vernetzte
Arbeitspldtze ge-
wdhrleisten hdchste
Effizienz im Betriebsa-
blauf.

Der Mensch
im Zentrum
.Das ungewdhnli-
che Design und das
besondere Image von BIG als ein welt-
weit fUhrender Kunststoffspielwaren-
hersteller sollten sich in den Buros
widerspiegeln®, erldutert Petra Schlei-
fenheimer |hr Gesamtkonzept fur die
insgesamt 1.000 gm Buroflachen. ,Ziel
war es, mit runden Formen in Wanden
und Decken sowie auBergewdhnli-
chen Materialien ein gehobenes, aber
nicht khles

strenges, sondern ein spielerisch froh-
liches Arbeitsumfeld zu schaffen. Die
Menschen, die hier aus und ein gehen
oder arbeiten, stehen absolut im Mit-
telpunkt.”

Erfolg sichtbar machen
Firmenchef Ernst A. Bettag sieht in

der Millioneninvestition fur das auf-

wendige neue Buro-Ambiente mehr

Weltweiter Verkaufserfolg:
das Bobby Car von BIG

als nur einen schénen
Selbstzweck. Er st
Uberzeugt, daB sich
seine Investition in die
architektonisch ~ an-
sprechenden  BUros
heute mehr den je
auch finanziell rechnet. ,Moderne, im
Stil unverwechselbare Buroarchitektur
macht fur unsere Kunden aus aller Welt
den Erfolg der Weltmarke BIG hautnah
erleb- und begehbar. Sie spiegelt den
Geist wider, der in unserem Untemeh-
men herrscht.”, sagt der Unternehmer.
“Ein solcher Imagegewinn ist in Zahlen
und Summen nicht meBbar." [



